Uczelnia

.’ Jana

Wyzykowskiego

KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa w jezyku polskim: Marketing i organizacja rynku

Nazwa w jezyku angielskim: Marketing and the market organization
Karta przedmiotu wazna od roku akademickiego: 2026/2027

Kierunek studiow: Zarzadzanie

Poziom studiow: Studia | stopnia

Forma studiéw: Niestacjonarne

Profil: Praktyczny

Specjalnose¢:

Jezyk wyktadowy: polski

Jednostka prowadzgca: Wydziat Nauk Spotecznych i Technicznych

Opiekun przedmiotu: dr Jolanta Dmowska, prof. UJW

OBCIAZENIE STUDENTA

Wyktad Cwiczenia Konwersatorium
Liczba godzin zaje¢
dydaktycznych organizowanych 8 14
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Liczba godzin catkowitego o5 50
naktadu pracy studenta
Forma zaliczenia egzamin zaliczenie na ocene¢
Liczba punktow ECTS 1 2

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENCJI

Brak

CELE PRZEDMIOTU

C1l Zdobycie wiedzy na temat orientacji rynkowej réznego rodzaju organizaciji i ich spotecznej odpowiedzialnosci

w dziataniach marketingowych.

Cc2 Zdobycie wiedzy dotyczacej dziatan marketingowych organizacji i ich oceny oraz poznanie metod

ksztattowania instrumentéw marketingowych w warunkach rozwoju konkurenciji krajowej, zwigzanej z
rozwojem procesOw globalizacji oraz regionalizaciji.

C3 Zdobycie wiedzy na temat czynnikdw majgcych wptyw na decyzje klientdw dotyczacag zakupu towardw.

C4 Zdobycie wiedzy dotyczgcej tworzenia strategii marketingowej, jako substrategii organizaciji.
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PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE - PEU

Z zakresu wiedzy:

Rozumie istote marketingu i jego funkcje we wspdtczesnej rzeczywistosci spoteczno-gospodarczej

PEU _WO01
PEU_WO2 Zna pojecia marketing i instrumenty marketingowe oraz proces ich tworzenia i wyboru
PEK _WO03 Student zna metody zdobywania danych o rynku i organizaciji, ich analizowania oraz wykorzystania

w dziatalnosci marketingowej oraz w procesie tworzenia strategicznego planu marketingowego.

Z zakresu umiejetnosci:

PEK_UO1 Posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie stosowania marketingu-mix

PEK_U02 Potrafi planowac¢ dziatania marketingowe

Z zakresu kompetencji spotecznych:

PEK_KO1

zachowan w dziataniach marketingowych.

Student potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy oraz ma $wiadomos¢ potrzeby etycznych

TRESCI PROGRAMOWE

" Liczba
Forma zaje¢ — wyktad godzin
Geneza, definicja marketingu. Pojecie i znaczenie marketingu dla przedsiebiorstw, konsumentéw.
W1 |Cele dziatan marketingowych. Rodzaje marketingu. Ewolucja dziatan marketingowych. 1
Uwarunkowania zewnetrzne i wewnetrzne podejmowanych dziatan marketingowych
Zachowania nabywcow — czynniki psychologiczne, ekonomiczne, kulturowe. Proces realizacji
W2 |zakupu przez  nabywcow indywidualnych i instytucjonalnych. Zarzgadzanie zadowoleniem 1
konsumentow.
Badania rynku — system informacji marketingowej, przedmiot i obszar badan, metody badan, etapy
badan i prezentacja wynikow.
w3 1
Segmentacja rynku: pojecie i rola segmentacji, kryteria segmentacji, ocena atrakcyjnosci i
segmentéw rynku, wybdr docelowych rynkow, strategie zwigzane z segmentacja.
W4 Marketingowa orientacja na klienta. Instrumenty marketingowe — marketing mix. Produkt — pojecie i 1
klasyfikacja produktow. Cykl zycia produktu. Pozycjonowanie oferty.
W5 Cena — cele i uwarunkowania decyzji cenowych, charakterystyka wybranych strategii w obszarze 1
cen, realizacja polityki cen w praktyce.
W6 | Dystrybucja, rodzaje kanatéw dystrybucyjnych. 1
W7 Promocja — funkcje, cele i uwarunkowania promociji jako formy komunikacji z klientami. Promotion- 1

mix. Reklama — funkcje, zadania, etapy tworzenia. Media stosowane w reklamie. Budowanie marki.
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W8 | Organizacja rynku, podmioty stosunkéw rynkowych 1
Razem 8
TRESCI PROGRAMOWE
S . Liczba
Forma zaje¢ — éwiczenia .
godzin
Sprawy organizacyjne — zapoznanie z Kartg Przedmiotu, w tym z: celami przedmiotu,
przedmiotowymi efektami ksztatcenia, treSciami programowymi, formami zaliczenia i oceny,

Gw.1 | literatura. 2
Rolg i miejsce dzialu marketingu w przedsiebiorstwie, jak to sie dzieje w praktyce — relacje
studentow.

Cw.2 | Produkt i jego rozwdj. Cykl zycia produktu i zwigzane z tym strategie marketingowe. 2

Cw.3 | Zasady ustalania cen oraz strategie cenowe — wymiana do$wiadczen przez studentow. 2

" Kanaly dystrybucyjne, omoéwienie przykfadéw kanatéw dystrybucyjnych dla réznych produktow.

Cw.4 . o Lo 2
Studium przypadkach dla réznych organizacji.

) Promotion — mix, zasady opracowywania reklamy dla réznego rodzaju produktéw — przemystowych

Cw.5 | i konsumpcyjnych. Ocena dziatan promocyjnych rozwijanych w ich miejscach pracy dokonana 2
przez studentow.

. Segmentacja rynku, kryteria segmentacji. Okreslenie cech rynku obstugiwanego przez

Cw.6 | przedsiebiorstwa, w ktérych sg zatrudnieni studenci. Opracowanie w domu dotyczace konkretnej 2
organizacji i relacja na zajeciach.

Cw.7 | Prezentacja wykonanych ,Projektéw planu marketingowego” 2

Razem 14
STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE
1. | Wyktad — metoda tradycyjna z wykorzystaniem srodkéw audiowizualnych.
2. | Praca wiasna — przygotowanie do wyktadu i egzaminu.
3. | Cwiczenia — prezentacja wykonanych opracowan i ich dyskusja.
4. | Praca wlasna — przygotowanie do ¢wiczen, wykonanie projektéw (zespotowo)
5. | Konsultacje.
METODY | FORMY OCENY
OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE
in ai Metody oceny
Formy oceny (F lub P)* Numer efdekt_u uczenia sie
(przedmiotowego) osiagniecia efektu uczenia sie
F PEK_WO01, PEK_W02, PEK_W03, Sprawdzian pisemny - pytania

PEK_U01 otwarte, dyskusja nad oceng dziatan
marketingowych stosowanych w
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miejscach zatrudnienia studentéw

PEU_WO02, PEU_WO03, PEK_U01,
PEK_U02, PEK _KO1

Opracowanie projektu planu
marketingowego dla firmy X

P (z uwzglednieniem F)

PEK_WO1, PEK_WO02, PEK_WO03

Egzamin pisemny pytania otwarte
lub test

*F — ocena formujgca (w trakcie semestru), P — ocena podsumowujaca (na koniec semestru)

KRYTERIA OCENY

OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Nr PEU Ocena dostateczna Ocena dobra Ocena bardzo dobra
PEU_WO01 Student zna podstawowe Student w petni rozumie istote Student w petni rozumie istote
pojecia z zakresu marketingu marketingu marketingu i dostrzega
powigzania miedzy
marketingiem a innymi
obszarami wspotczesnej
rzeczywistosci
PEU_WO02 | Student zna pojecie ,marketing | Student potrafi okresli¢ warunki | Student zna warunki
mix” stosowania narzedzi marketing | stosowania narzedzi marketing
mix mix oraz potrafi okresli¢
konsekwencje stosowania tych
narzedzi
PEU_WO03 | Student zna metody zbierania Student dodatkowo potrafi Student dodatkowo potrafi
danych przydatnych do celéw okresli¢ zasady segmentacji opisac zasady tworzenia
marketingowych i je analizowa¢ | oraz opisac strategie zwigzane | strategicznego planu
rynku z segmentacjg rynku marketingowego
PEU_UO1 Student potrafi przedstawic¢ Student dodatkowo potrafi Student dodatkowo potrafi
role i funkcje elementow wykorzysta¢ metody okresli¢ czynniki wptywajace na
marketingu mix. wyznaczenia poszczegolnych decyzje klientéw i ich wptywu
elementéw marketingu mix. na okre$lenie zestawu
instrumentéw marketingowych.
PEU_UO02 Student potrafi stworzy¢ Student potrafi stworzy¢ plan Student w sposéb kreatywny
schematyczny plan dziatan dziatan marketingowych potrafi stworzy¢ plan dziatan
marketingowych uwzgledniajacy konkretne marketingowych dostosowany
uwarunkowania do konkretnego podmiotu oraz
uwzgledniajacy konkretne
uwarunkowania
PEU_KO01 Student ma $wiadomos$é Student dodatkowo potrafi Student dodatkowo potrafi

potrzeby etycznych zachowan
w dziataniach marketingowych i
zna podstawowe przestanki
.etycznego” postepowania w
marketingu

zidentyfikowa¢ potencjalne
nieetyczne dziatania
marketingowe

zapobiec i przekonac do
zmiany potencjalnego
nieetycznego postepowania

LITERATURA PODSTAWOWA

1. Kaotler P., Marketing - analiza, planowanie, wdrozenie i kontrola, Wydawnictwo Felberg SJA, Warszawa 1999
2. Garbarski L., Rutkowski |, Wrzosek W., Marketing, PWE, Warszawa 1997
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ZRODLA ELEKTRONICZNE

Portale i strony internetowe.
Encyklopedie i stowniki elektroniczne.
Biblioteki cyfrowe.

wn ke

MACIERZ POWIAZANIA

EFEKTOW UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU MARKETING i ORGANIZACJA RYNKU

Z EFEKTAMI UCZENIA SIE NA KIERUNKU ZARZADZANIE

Odniesienie przedmiotowego
. efektu do efektéw uczenia .
Przedmiotowy sie zdefiniowanych dla Cele przedmiotu | Tresci programowe Numer narzedzia
efekt uczenia sie - ) dydaktycznego
kierunku studiéw
i specjalnosci

PEU W01 K_wo1 c1 W1-w8, Cw1-Cw7 1-5

PEU W02 K_Wo1, K_Wo03 C2,C3 W1-w8, Cw1-Cw7 1-5

PEU W03 K_Wo02, K_W03 C4 W1-w8, Cw1-Cw7 1-5

PEK_U01 K_U01, K_U03 C2,C3 W1-ws, Cw1-Cw7 1-5

PEK_U02 K_U02, K_U03 ca W1-w8,Cw1-Cw7 1-5

PEK _KO1 K_KO04, K_KO05 C1,C3 W1-W8, Cw1-Cw7 1-5




